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Schon, dal3 Sie dabei sind.

Sie haben wirklich Mut.

SchlieBlich sind Sie dabei, die Arbeit Thres Teams ein wenig auf den
Prifstand zu stellen. Aber keine Angst - auller drei kleinen, gemeinen
Blitztests finden Sie auch etliche konstruktive Ideen fiir mehr Erfolg
im Markt. Natiirlich viele Kreativ-Beispiele in Bild und Text und
sogar eine [.osung, wenn Sie Thren jetzigen Werbepartner behalten
mochten, aber durchaus Raum fiir Verbesserungen sehen (Creative
Consulting). Falls Sie tibrigens www.waas.de schon kennen - in
diesem Booklet werden Sie zwar Bekanntes, aber auch Neues sehen.



Der Schnelltest Nr. 1

1. Wirbt Thre Werbung auch fir
Ihre Konkurrenz?

Ein kleiner, gemeiner Test: nehmen Sie einfach eine Threr Anzeigen,
und tauschen Sie Thr Firmenzeichen gegen das Thres schirfsten
Konkutrrenten aus. Mit Threm Firmennamen etc. im Text machen Sie
es genauso. Falls die Anzeige jetzt nicht mehr funktioniert, weil Thre
Werbebotschaften nur fiir [hr Unternehmen passen - Gliickwunsch!
Die Kernbotschaft, das "WAS ?" Threr Werbung ist nicht austauschbar:
Sie geben Thr Geld nicht unfreiwillig fur "Gemeinschaftswerbung" aus.



Der Schnelltest Nt. 2

2. Fallt Ihre Werbebotschaft den
richtigen Leuten richtig auf?

Dieser Schnelltest ist zwar sehr einfach, fiihrt aber oft zu verbliiffenden
Einsichten: Beschreiben Sie eine Threr Anzeigen nur mit Worten - in
maximal drei Sdtzen! (je stirker die Werbeidee, desto einfacher ist das
meistens). Mit den Anzeigen Threr wichtigsten Konkurrenten machen
Sie es genauso. Verkleinern Sie ruhig mal eine Anzeige auf
Briefmarkengréf3e und sehen Sie, welche Idee dann immer noch auf
sich aufmerksam macht.

Wie gut tbersetzen die Werbeideen die Verkaufsbotschaften? Klingt
Ihre Werbeidee anders und vor allem interessanter als die Ideen der
Konkurrenz? Langweilige Werbung ist auf jeden Fall zu teuer - das gilt
auch fiir komplexe Produkte, mit vielen seriésen Verkaufsargumenten.
Schade, wenn die niemand kennenlernt...



DerS nelltet 3

3. Macht Ihre Werbung Sie kleiner,
als Sie sind?

Se en Sie d mal el derdrei er emittel re Unterne men

mitden gen rer ndenan. m e tenein er emittel f r r
ie ling prd t tdie er ng al Sie ntni t

an  ieten dtten? Unter ldgt ieandere r d te? r  Selling

m Bni t eilen einen atal gineine n eige pre en: an
ann et a el piel el e mit einem lement]l en ie Sie in

der "Galerie der S??  ffe te" eiter inten e en erden.
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4. Wissen Ihre Kreativen, daB fur
Ihre Werbung Strategie viel wich-
tiger als Kreativitat ist?
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Beide Halften der Miete Beispiel Markteroberungen ( ).

Markteroberung: Strategie und
Ideen statt "Kampfpreisen"

Stellen Sie sich vor, Sie wollen einen schwierigen Markt erobern

(beispielsweise mit Explosionsschutz- Komponenten fir OEM -

Maschinen-/ Anlagenbauer).

- Thnen steht ein anerkannter Platzhirsch gegentiber

- Sie waren in diesem Marktsegment bisher kaum prasent, sind
wenig bekannt

- Bevor die anvisierte Kundengruppe kauft, muss sie Vertrauen zum
Tieferanten haben

- Produkte wie die Thren sind fiir die Zielgruppe eher notwendig als
interessant

- Kampfpreise finden Sie keine gute [.6sung
as waren die Herausforderungen, vor der der Anbieter CEAG

COOPER Crouse-Hinds stand.

Wir von der WAAS  stieBen in Gespriachen mit den Fachleuten von

Produktmanagement, Marketing, Vertrieb, Werbung und Entwicklung

auf hochinteressante Ansatzpunkte fiir eine selling story

- In der langen innovativen Geschichte des nternehmens
verbargen sich Schitze, die man nur zu heben brauchte

- ie Zielgruppe konstruierte ihre Maschinen oft mit ca. einem Jahr
Vortlauf

- In einem Jahr musste die Zielgruppe ein neues Normenbtindel
erfillen (ATEX)

- as Explosionsschutzprogramm von CEAG COOPER Crouse-
Hinds war jetzt schon bestens darauf vorbereitet Ein echter

Angebots- SP



Beide Halften der Miete Beispiel Markteroberungen (2)

as waren Ansatzpunkte fir die Kreation der WAAS

- Nicht fir die Gibliche drége Technik- Werbung

- Nicht fur aufgesetzte Gags oder irgendeine ungezielte,

austauschbare Emotionalitit , die mit den wichtigsten

Verkaufsargumenten
Sondern fur kreative

nichts zu tun hat.

msetzungen der wichtigsten

Verkaufsbotschaften, fiir Ideen, die gezielt Aufmerksamkeit erregen.

E=

ie Idee
ie Firma Stahl war
der Platzhirsch.

ie Idee
Schon vor 90 Jahren
machte eine CEAG-
OEM-Komponente
Furore
(Beleuchtung fiir
die Grubenlok).

ie Idee

3 Jahre nach dem
Fall der Mauer
haben auch die OEM's
die Wahl
Sie miissen nicht
mehr beim
Monopolisten kaufen.

CEAG COOPER Crouse-Hinds entschied sich offensichtlich fur die

richtige Idee

Wir verlegten den Jahreswechsel 2002/ 2003 auf den Sommer 2002. Mit
ziemlichem Erfolg, wie uns nicht nur der Vertrieb bestatigte.




Beide Halften der Miete: Beispiel Markteroberungen (3)

Sommer 2 2: Das Mailing zielte auf
Maschinenbauer, die Mitte 2 3 neue
Normen beriicksichtigen mussten.
Weil eine neue Maschine oft ein Jahr
Vortlauf braucht, machten die
CEAG-Spezialisten schon Mitte 2 2
auf ihr Angebot und ihre

Kompetenz aufmerksam.
Ab sofort: Die System-Offensive fiir

den Explosionsschutz

(Dem Jaht, in dem ATEX im
Explosionsschutz Pflicht wird).

Das Jahr 2 3 hat fur Sie lingst begonnen

Was Sie am 1. Juli 2 3 tun werden, kénnen wir schon jetzt mit
Sicherheit sagen: Sie werden die EG-Richtlinie / /EG beachten.
Unter Explosionsschutz-Experten kurz "ATEX" genannt, wird dieses
Richtlinienbiindel ab 1. .2 3 giiltiges EU-Recht: Verbindlich fur

jeden, der...usw. usw.



Vorsicht, Falle.

5. Vermeiden Sie die Zielgruppen-
Falle, in die so viele Hightech-
Anbieter tappen?

Die ielgruppen-Falle, in die besonders Anbieter von Investitionsgtitern
mit komplexen Produkten gerne tappen: Technische Experten sind oft
nur Vorbereiter fir die Kaufentscheidung. Endgiltig entschieden wird in
diesen Fillen vom kaufminnisch orientierten Management: Das iiber-
zeugt man nicht mit Nutzenargumenten und Produktfeatures, die nur
ein Techniker und oder Anwender versteht. Wir sorgen dafiir, dal3 die
richtigen Argumente zu den richtigen ielgruppen gelangen.
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Die andere Halfte der Miete.

6. Wissen Ihre strategischen
Planer, daB fur Ihre Werbung
Kreativitat viel wichtiger als
Strategie ist?

Ihre Werbebotschaft, das "WAS?" Threr Werbung kann noch so gut
und richtig sein - nur durch die Ubersetzung in eine interessante
Idee fallt sie Threr Zielgruppe auch auf. Und genau dafiir sorgt der
WAAS??P-Eftekt. Vielleicht haben Sie den schon am eigenen Leib
erfahren:

Sie blittern eine Illustrierte durch, und plotzlich ist da eine
Anzeige, die stoppt Sie ("WAAS?P?") und beschiftigt Sie. Wenn jetzt
noch das

"WAS?" stimmt...

Den "WAAS?P?-Effekt" brauchen Mailings, Prospekte, Messestinde,
Funkspots etc. nattirlich auch.

Der WAAS?-Effekt: mehr als ein Hingucker - er macht Ihre
Werbung zum Schneeballsystem: eine autfillige, unverwechselbare
Idee, die Ihre wichtigste Verkaufsbotschaft kreativ umsetzt; also
nicht nur irgendein aufgesetzter Gag. Eine Idee, die der Betrachter
interessant findet, im Gedichtnis behalt und in ein, zwei Sitzen
weitererzahlt: doppelte Werbewirkung fiirs gleiche Geld!

11



Priasentationen mit WAAS??-Effekt: Mehr Ideen.

/. Empfiehlt man Ihnen die beste
oder nur die erstbeste Idee?

Erst einigen wir uns auf die strategische Basis, die wirksamste Botschaft,
das "WAS?" Threr Werbung, dann entwickeln wir die kreative
Umsetzung. Und zwar in Alternativen.

Keinen "Bauchladen", keine blof3en "Gestaltungs-
Geschmacksvarianten", sondern mehrere machbare Ideen mit WA AS??-
Effekt.

Selbstverstandlich bekommen Sie von uns eine begriindete Empfehlung
fur die Idee, die wir fir die beste halten.

12



Prisentation Genusstempel: Mehr Ideen fiir mehr Appetit.

13



ri entati n Gen tempel: e r deenf rme r ppetit.

Idee: "Genuss wie gemalt": ganz normale Handelswerbung.

vww genusstempel. de

erfe t e g 1iten

eere fr  ten:

'e 1 iede inard
2200
S ladenfi Bitter
nd eille S lade
25

ntenie r mana
reme de a 1:7280
remede a 1 Beeren
a  der Saint nge: 25

S rtenreiner Beeren rand
treng limitiert: 139

Glei miBiger Brand

a Ber rdentli gt
gefertigt 55
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Prisentation Genusstempel Mehr Ideen fir mehr Appetit.

Idee: "Gottlicher Kunst-Genuss"

Gottin von Canova.

Zigarren und Champagner von
www.genusstempel.de

Gotter von einem unbekannten
Kinstler.

Zigarren und Champagner von
www.genusstempel.de

Gotter von Michelangelo.

Zigarren und Champagner von
www.genusstempel.de
C

15



Prisentation Genusstempel Mehr Ideen fiir mehr Appetit.

Idee: "Genuss, lieb und teuer"

o
WO Gl |-rr-|1|-|- ol

1

ie teuerste Blume der Welt.

Vielleicht das Teuerste, was je
auf lhrer Zunge prickeln
wird.

Tun Sie etwas fur die mwelt
T.assen Sie 2750.-
in Rauch aufgehen.
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Prasentation Genusstempel: Mehr Ideen fir mehr Appetit.

Idee: "Teller des Lachelns"

Leichtes Licheln schon ah 4250,-

aEs

e

Leichtes Licheln schon ab 250,-

el

Leichtes Licheln schon ab 1250,

T.eichtes Ticheln schon ab 4250),-

T.eichtes Tdcheln schon ab 250, -

Teichtes Iicheln schon ab 250, -
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rd entati n Gen tempel: e r deenf rme r

ppetit.

Idee: "Rauchzeichen und Co."

in a n a endel
lei ter 1 ent n frei a
gegerl c n flg.
i mittelschwer, gulsmhwﬁ&ger Brand,
Tag und Nacht gedfinet. . .
4 andge 1 elt mittel er
o‘ﬁﬂu’ Die izt ein Blindtext. ET glel maBlger Brand ag ﬂd
“'F wird spater durch den
’.g neuen Text ersetzt Die ist

a tge ffnet.

ild im gang a ge gener
anninge alt eine
ar plat  rgen.

| Die isl ein Blindtext Er
wird spater durch den
T4Raen Text ersetzt. Die




Prasentation Genusstempel: Mehr Ideen fir mehr Appetit.

Idee: "Nase oder Maus."

Er braucht Gliick und kriftige Schultern.

2t ersetzt. Dle Isteln Blindtext. Die
lindtext, Er wird spiter durch den

WWW.genusstem )e].cl.e
I

wasl FOr dis aheran 100 009

Champagnerperfektion bekommt man durch sorgfiitiges Riitteln.

— e t® o i
Oder durch bequemes Klicken
Dieistein Blindtext, Er wird spéter durch
den neven Text ersetzt.Die ist eln Blindtext.
Die ist ain Blindtex wird spater durch

/1

WWW gentisstelnpel.cle

Dim fatne Adswshl firdia aboran 180 008

Fir den parfokten Triffel braucht man die perfekie Nase.

Oder eine Maus.
Die istein Blindtext, Erwird spater durch
den neven Text ersetzt Die ist ein Blindtext

Er braucht Glick und kriftige
Schultern.

Sie brauchen Thren Zeigefinger.

Champagnerperfektion bekommt
man durch sorgfiltiges Riitteln.

Oder durch bequemes Klicken.

Fir den perfekten Triiffel braucht
man die perfekte Nase.

Oder eine Maus.
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S o uss M h I

Die Wahrheit fiber Wein.

= Digistein | Dicistein Blindrest.
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L e
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Dicistein Blindboxe. [ 400 00w

Die i Die ist
e 4 = ein
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wioior d ; wird
apitor spitaer

Dieistein Blindiext. | Div ist win Blindtest.
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er atal ge S ffe te tatt rei ampf

RATALDO ama
EXPLOBIONSGEREEUTZTE PRAODURTE

-
CODPER Crouga-Hings

Ihr Katalog: nur der Ubliche Verteiler oder ein Top-Verkaufer?

r nnte re ete eraff rder ng ein el rer e ten
Zielgr ppe ereinen atal ga f lagt te t r r der Be tell ng
U er ren atal g derdende ette er . a leitet r atal g
im gen li der a r eit
S afftereinen aren et ert fr r nterne men Stellter

die rteile rer irma er a f ir am era iellei t ren
iefer mfang re ea tin et r n der ei piel eie
re  mpetenten nden n pre partner ir nder S

aen 1 er el edem nterne men ngen t te  rteile gef nden
enn r atal g eigt dal r nterne men ren nden einen

e nderen t en letet tra ltda a f ede einelne rd t
a . ndma t iellel t gareinen reina teil ett
er ein atal gmit S ffe t ann nenn me tim

rei ampf elfen. r anneinen e r ertf r ede ein elne rer
rd teafaen a ge rtallerding me ral n reine
attra tt ¢ nm t ng ..

21



Power-Kataloge WAAS -Effekte statt Preiskampf (2)

WAS PASRIENT, WEMN |MMNEW WIEW DER
HAUMFTWERNOEL OER LAMFE ERIGHTT

Fi HAMNBECHEINWEAFES
i

Verkaufswirksame Uberlegenheit fur
jedes Produkt in einem 500-Seiten-
Katalog

Als Einleitung zu jeder Produkt-
gruppe dramatisieren wir den wich-
tigsten Kundenvorteil, den  SP der
jeweiligen Produkte oder eines Lead-
Produkts. nd leiten so auch gleich
die Auf-merksamkeit im Katalog
dahin, wo wir sie haben wollen...

Was passiert, wenn Ihnen hier
der Hauptwendel der Lampe
bricht?

(Losung Seite .2ff)
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er-Kataloge: WAAS??-Effekte statt Preiskampf! (3)

Als Einleitung zu jeder Produktgruppe aktivieren wir das Bedtrfnis fiir
den wichtigsten Kundenvorteil, den USP der jeweiligen Produkte oder
eines Lead-Produkts. Und leiten die Aufmerksamkeit dahin, wo wir sie
haben wollen...

Was passiert, wenn Was macht Sie so Wie schaffen Sie es,
Ihnen hier der sicher, sich auf das alle Sicherheits-
Hauptwendel der Licht verlassen zu leuchten gleichzeitig
Lampe bricht? kénnen? zu kontrollieren?

(Losung: Seite 1.2ff) (15 Jahre Ex-EVG (Zentraliberwachung:

Erfahrung: Seite 2.7 Seite 3.3ff)

und 2.8)
Sind Sie sicher, dass Halten Sie den Be- Haben Sie wirklich
sich die Umgebungs-  trieb auf, um eine noch Zeit, herkdm -
temperatur immer Steckverbindung zu mliche Steuerele-
an die Norm halt? montieren? mente einzubauen?

R AW DIF ROAM WALTT

(Zur Sicherheit: Ab (Statt HeiBarbeits-

Seite 4.4ff) genehmigung: Seite dung: Bequem auf

5.62ff) Seite 6.38ff zugreifen)

(Statt Zeitverschwen-



Gla enSien r a Sie e en Galerie der S ffe te

9. Vom "WAS?" zum "WAAS??"-
Effekt: kleine Galerie der kreativen
Umsetzung.

deen n  lien Banane i entraln tr f ri t rden
Iterin tr menten .Se en Siedie met ngf rB t aften n
a l er er nal er ng e eeinlad ng i
ammen | B n nterne men . er ngder S fr
Bran en n ild ng er Hard ndS ft are i ..a er

lattern Sie el t.
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Galerie der WAAS??-Effekte. Thema: Auswahl (BtB-Anzeige)

Was immer Sie verkaufen,
wir haben das passende
Barcode-Etikett.

M whit up

i i muhi
wm "
-
N fooclin Mot Gebit - Pusifach 17000 D-£401 Hindbas! Macha CLl

as immer ie verkaufen, wir haben das passende
Barcode- tikett.

Das richtige Barcode-Etikett kommt bekanntlich von Meto: Ob

tur irgendein Ufo oder fiir Thre neueste Verkaufsidee, wir von Meto
helfen Thnen weiter. Mit unserer Erfahrung in den verschiedensten
Branchen und mit einer breiten Palette an Drucker- und
Spendesystemen.

USW. USW.
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WAA ??-E k Th  :Absch cku ( -Az )

llll.! ﬂﬂﬂ."ﬁﬂl‘-l

MY & o [ -

s b har Eh:n:b_ i charpng s Aucrwrhe durraltae Frkse Pt FAL- Tirhim
™ 7100, 2400 Orallasacluinsg

Die Folterinstrumente fiir Ladendiebe
werden immer raffinierter.

En Lodendish rall beule mil dem Schiimmiden rechnen: . Ob Thinkim-Guellensscherung ader Sicharung im Loden
EAS-Sysheme wan Meto passen immer und Gberall. In Wean e um moderne EAS peht. erfiillen wir st jsden
jodes Geschal, zu jedem Koasentisch Die Sicherungs-  Wonsch, Qualon Sie die Ladendiche - schicken Sin una

alamanin passen an oder in fast jedes Praduki ein Fax

=
N Foocfech VE0E BARAA1 Herechhors f Blackar i & ESSELTE METO cmes
ahb B84 il

Die Folterinstrumente fiir Ladendiebe werden immer
raffinierter.

E L b u hu ch S ch  :EA -
S vo M o ss u b I j s sch ,zu
j Kss sch D ch u s ss o S
j sPo uk
Usw usw
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WAA ?>-E k Th
(E u s-M S)

: Vo SV s u

X
s pepiehm M Dk i i o ariiag

9 lohre nach
Maastrichr
arwartet Sie ...

= (& /

- Winder sina
dramatische
Verdnderung

507 Jahre nach
Christoph Columbus...

a5 4

_E T S o " s
- 1a- i il sl PR e Y

s hat sich das Welrbild
wieder verGndert.

9 Jahre nach aastricht
erwartet Sie... wieder eine
dramatische Veranderung.

E o vo hu -b vo

s ?
Wo uss Ki z
ch »?
W s -u s h
Zuku

507 Jahre nach Christoph
Columbus... hat sich das
Weltbild wieder verandert.

Losu sch bch w s?
D sw !

Noch ku : Losu S
u ch

Absou zuku ssch : s
Ko k s sch s
D ¢k
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Galerie der WAAS??-Effekte. Thema: ausgereifte Softwareneuheit (BtB-
Anzeigen).

Wir mussten erst 4000 Betriebe - -
kennenlernen, um zu merken, L sl Y o e
was Ihnen fehit.

Entschuidigung:

Drei Anzeigen auf drei Folgeseiten.

Entschuldigung:

Wir mussten erst 4000 Betriebe kennenlernen, um zu mer-
ken, was Ihnen fehlt.

DirectManage: Das perfekte Gedachtnis fiir Ihre EDV und
Birotechnik ist endlich da.

Uber 4000 Unternehmen konnten wir mit Software, Service und
Beratung helfen. Aber etwas konnten sogar wir bisher nicht liefern:
Den Ubermenschen, den eigentlich jeder IT-Verantwortliche als
Mitarbeiter braucht. Der jedes Programm im Netzwerk kennt, jede
Software-lizenz im Kopf hat, jede Garantiefrist, der sogar
Wartungskosten driicken kann, der weil3, wer wann einen neuen
Rechner braucht, und...

usw. usSw.
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Galerie der WAAS??-Effekte. Thema: Service (Schaufensterplakat).

o
SALLLSCHE-MAT ILENALL

Drei Nummern, die ganz
Deutschland kennen sollte

]
Wir sl opch fanr by ke di =
e e e bk wie |
W ¥
Fazhibnutr Brarismiive 1y 1ET E '

fuae vem ey Thrma Desamdlm L

Fute= Gramna 1rd v L b lmrark i 2 Dl i i

11 Polizei, 112 Feuer, 11/66 3-2 Gesundheit
Drei Nummern, die ganz Deutschland kennen sollte.

Wit sind auch dann fiir Sie da, wenn Sie nicht krank sind!

Fachleute beantworten Thre Fragen rund um das Thema Gesundheit.

Rufen Sie uns an - wir sind tiglich zwischen 7 und ~ Uhr fiir Sie da.
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Galerie der WAAS -Effekte. Thema technische Innovation (Mailing).

Vit

L EF R
@ 1hre Fillalen vor - ihre Filialan hurz
e 25 Mal 2000, ach dierm 25, Mai 2000,

Titelseite: Wie gut Ihr Filialnetz die nachsten Jahre Uberlebt...

Ihre Filialen vor dem 25.Mai 2000.

Innenseite: ...entscheiden Sie an einem Tag.
Ihre Filialen kurz nach dem 25. Mai 2000.

Je rauher die See, desto groB3er die Herausforderung fiir Kapitin und
Steuermann.

Sie wissen, dal3 die Aufgaben fur die genossenschaftlichen Banken mit
Threr Flachenprisenz in Zukunft nicht einfacher werden. nd daB} in der
Vergangenheit bewiahrte Systeme in der Zukunft oft nicht mehr so
hilfreich sind - seien es nun organisatorische oder informationstechni-
sche Systeme. Am 25. Mai sollten Sie sich mit Vorstandskollegen und
Bereichsleitern treffen, um wichtige Szenarien und entscheidende Fakten
zur Zukunft Thres Filialnetzes zu entdecken.

USW. USW.
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Galerie der WAAS??-Effekte. Thema: Softwareentwicklung
(BtB-Anzeige).

Notrufzentrale flir gestresste Software-Entwickler.

Personal-, Kapazititsengpisse, Bedarf an Spezial-Know- ow? Experten
helfen bei Software-Projekten oder -Teilprojekten: termintreu, flexibel,
vertraulich und zu Festpreisen. Mehr Info: Tel., Fax, etc.
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Galerie der WAAS??-Effekte. Thema: Angebotsaktion (BtB-Mailing).

T T Tl Geworkschafier von Oruck und Pagler serstritan;
e -

Drucker mit
METU Jahren

T bt mmT

in den Ruhestand!

[ e

hamt ginsti

5o werden Sie——
thre Oldies ohne =
Abfindung los! —=—
= ] : :

Ly

Hia: K&

= |
B-II“ ﬂ i
R et e

—_— e o P

=

Gewerkschafter von Druck und Papier zerstritten:
Drucker mit 3 Jahren in den uhestand.

Kann das wahr sein? Da geht man selbst jahrzehntelang auf Maloche
und einige Gluckliche sollen jetzt nach kurzen drei Jahren den
Vorruhestand genieBen? Kein Witz, sondern Ernst: METO machts
moglich - mit einer groflen Umtauschaktion.

usw. usSw.



Galerie der WAAS -Effekte. Thema E V-Stellenanzeigen

Wenn Sie gut sind. denken
Sie in 4 Minuten {ber einen
Wechsel nach.

Links: Wir haben noch Platze an der Sonne frei fir:
Vertriebsbeauftragte, Vertriebsleiter Ost-Europa.
(SunSystems)

Mitte: Die Anzeige, die Ihr jetziger Chef am liebsten vor
Ihnen verstecken wiirde. (UpDateMarketing)

echts: Wenn Sie gut sind, denken Sie in 4 Minuten Uber
einen Wechsel nach. (Main Gruppe)

(Richtig gemacht, sind Stellenanzeigen auch Imageanzeigen. Wenn man
das werbende nternehmen genauso sorgfaltig positioniert wie in einer
normalen Imageanzeige.)
C
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Galerie der WAAS??-Effekte. Thema: Software-Marke
(BtB-Kampagne).

t unsere

SunSystems

In drei Wochen werden Sie

die Weltmirkte nichl wiedererkennen.

In drei ochen werden Sie die eltmarkte nicht wiederer-
kennen.

Wahrscheinlich geht es noch schneller, oder - eher unwahrscheinlich -
dauert es drei Monate: Dann ist die Finanzmanagement-Software von
SunSystems bei Thnen implementiert. Und plétzlich sprechen Thre
Filialen in der ganzen Welt dieselbe Sprache, wenn es um Finanzen

und Bilanzen geht. Dabei macht die Software selbst in China Dienst
nach Vorschrift: auf Mandarin und Kantonesisch. Weltweit rechnen
renommierteste Unternehmen mit uns: Von Sony tiber Kodak, Unilever,
Shell und Philip Morris bis hin zu Walt Disney. Wir freuen uns auf Ihr
Fax oder Thren Anruf usw. usw.

Ob es ein guter Film ist, merkt unsere Software schneller
als Sie.

enn Sie Geschafte nicht nur rund um Ihren Kirchturm
machen.
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Galerie der WAAS??-Effekte. Thema: Softwareschulung
(BtB-Prospekt).

A'lﬂffhi‘!k‘.l.l!l‘.lbtl’bll:‘l
fiir Entsrhzidcr

it

b e 3T

e

Die Entwicklungsprogramme flir rogrammentwickler.

Die wichtigsten Techniken in der raxis, in Dichtung und
ahrheit.

Architekturiiberblick fiir Entscheider, Einfithrung in Java, Internet fiir
Entscheider, Einfihrung in C++, Einfiihrung in die Objektorientierung
mit Rational Rose...

Schulung Plus Plus: Jedes Seminar genau auf die jeweilige Zielgruppe
zugeschnitten, "state-of-the-art" in Inhalt und didaktischer Methodik,
gehalten von Experten "aus der Praxis fur die Praxis". usw. usw.
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Galerie der WAAS??-Effekte. Thema: Cross-Selling (CI-Element)

ne Elektronische Etik ¥ 5 |

ische Artikelsicherung  Verkaufstérderungssy

] I ichmung | Elektr

W e P S by [ e e——
b e e W -
— e T S | ———

Leiste: Handauszeichnung, lektronische Artikelsicherung,
Verkaufsforderungssysteme, lektronische
tikettensysteme

(Der Kunde eines Unternehmens mit groB3er Angebotsbreite kennt oft
nur einen Ausschnitt des Angebots. Also weisen wir thn mit
"Kompetenzfeldern" darauf hin, was er sonst noch brauchen kénnte.)
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Glauben Sie nur, was Sie sehen: das Geheimarchiv.

10. Geheimarchiv: Vom Tod des
Internet und Top-Managern in
Unterhosen.

Unveréffentlichte Kampagnen und Aktionen der WAAS??
Werbeagentur, zum Verstecken viel zu schade: Ideen gegen ruinésen
Preiskampf. Fur einige der besten Weine der Welt. Fur mehr Besucher
auf dem Messestand. Mehr Klicks auf einer Website...Werbeideen im
Entwurfsstadium.

38



Geheimarchiv zum Thema: emotionale Finzigartigkeit
(Consumer-Kampagne).

Telefonieren ie heute zum letzten Mal.
Das gute alte Internet ist tot.

Der TodesstoB fiir das LadenschluBgesetz.

(Der Versuch, fiir einen Internet-Service-Provider eine emotionale
Alleinstellung/ Uberlegenheit auf den Gebieten Telefondienste,
Internetanbindung und E-commerce-Services zu etablieren. Das
Unternehmen entschied sich stattdessen fur Niedrigpreis-Werbung, Den

Rest kennen Sie aus der Zeitung,)
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Geheimarchiv zum Thema: Delikatessen per Internet
(Consumer-Kampagne).
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Der perfekte Hummer hat jetzt Internetanschluf.
Die Wahrheit Gber Wein.

Die endgultige Losung der Kuba-Krise.

(Die Kampagne wurde vom Kunden beklatscht und leider nie einge-
setzt, weil sich die Muttergesellschaft kurzfristig vom Markt zurtickzog.)
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Geheimarchiv zum Thema: Diebstahlsicherung (Messeaktion).

Security = Meto! (1) Security = Meto! (2)

Damit Ihnen nichts abhanden kommt

(Eine Aktion, um bei einer BtB-Messe mehr Besucher auf den eigenen
Stand zu lenken: "Diebstahlopfer" laufen durch die Messehallen.
Der Kunde entschied sich fiir eine konventionellere I.6sung.)
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11. Von Damenstrumpfen,
schnellen Autos, anderen guten
Agenturen und der Geschichte
des WAAS??-Effektes.
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Personliche Werbegeschichte zum Thema: Imagekorrektur (Anzeige).

wigstury
FPFORPRSscCHHE

"Meine Klienten setzen meine Arbeitszeit fest, mein
Steuerberater mein Gehalt, aber mein Auto suche ich
selbst aus."

Falls Thre Klienten Sie irgendwann fiir zwei, drei Stunden entbehren
konnen, arrangieren wir gerne einen Termin bei einem Porsche-Partner
in Threr Nahe, Probefahrt sowie Leasing-Angebote: Bitte schicken Sie
Thre Visitenkarte an die Dr. Ing. h. c. E Porsche AG, Marketingleitung,
Postf. 11 08, 7140 Ludwigsburg.

43



Personliche Werbegeschichte zum Thema: Marktforschung und Kreation

A ADVERTISING PESTIVAL

] OF NEW YORK

PINNACLE GOLD MEDAL

HEESENTED TG

Wensauer & Prartier
fir
‘J"med:'r Campaign”
Copu- 2. Schmidr
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Armin Schmidt: Research Copy: A. Schmidt
Director & Copywriter

Die Jury des 12, Weltbeavoorbs
Gennende Werhung
der Axadamis fr Markatng
Wormunikabon e.¥, Frankfurl.
wrrieihl diesas Pradikat e

Kontakt: Armin Schmidt
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Personliche Werbegeschichte zum Thema: Innovation (BtB-Anzeige).

Ihe Heider vargen fur Hunderte san Fliegentares. Dy nnwe Lasosid
sovigt defur, s davous micht Hienderte son neser Fiegen merden,

P shiil Chemie
‘.2‘ Shiell Cher

Verlorene Liebesmiih. Dank Larvozid.

Die Beiden sorgen fir underte Fliegenlarven. Das neue Tarvozid sorgt
dafiir, dal} daraus nicht underte von neuen Fliegen werden.
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Personliche Werbegeschichte zum Thema: Freizeitangebot (Anzeige).

s Bettier bn The Bubinmas

Oberflachliche Anzeigen mit schonen Stranden sehen Sie
oft genug.

(Der Text transportiert die beiden gegensitzlichen Positionierungen fiir
die Bahamas: einerseits Natur pur und einsame Strinde fiir das Urlaubs-
Faultier, andererseits die Action bis zum Geht-nicht-mehrt.)
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Personliche Werbegeschichte zum Thema: Freizeitangebot (Anzeige).

It's Better In The Bahamas.

An den einsamsten tranden sehen ie oft die interes-
santesten Vogel.

(Der Text transportiert die beiden gegensitzlichen Positionierungen fiir
die Bahamas: einerseits Natur pur und einsame Strinde fiir das Urlaubs-
Faultier, andererseits die Action bis zum Geht-nicht-mehrt.)
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Personliche Werbegeschichte zum Thema Freizeitangebot (Anzeige).

e ran Pt e, bk e e
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Wir empfehlen den Deutschen die 84-Stunden-Woche.

Eine halbe Flugstunde von Florida entfernt liegt eine Inselgruppe, auf
der Sie ausgesprochen gern 2 Stunden taglich, 7 Tage die Woche aktiv
sein werden beim Fallschirmsegeln, Motorbootrennen, Hochseeangeln,
Wasserski, Tauchen, Tennis, Golf, Segeln, Windsurfen, Squash...

nsere erstklassigen Sportangebote und wohl auch das Nachtleben in
Nassau und Freeport (von der Las Vegas Show bis zu Spielcasinos) sind
sicher nicht ganz unschuldig daran, daf3 die meisten unserer Giste den
Bahamas viele Jahre treu bleiben.

USW. usw.
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Personliche Werbegeschichte zum Thema Handlergewinnung (BtB-Anzeige).

__EINLADUNG
ZUM UBERLEBENSTRAINING
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inladung zum Uberlebenstraining.

In diesem Training missen Sie nicht lernen, sich in der Wildnis durch-
zuschlagen Es soll Sie vielmehr fit machen fiir das geschiftliche Ubetle-
ben in schwierigen Zeiten. Von entscheidender Bedeutung dabei der
richtige Partner. Er hilft nicht nur beim  urchhalten, er kann auch ein
Garant fur eine erfolgreiche Zukunft sein.

USw. usw.
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Personliche Werbegeschichte zum Thema: Technik-Nutzen (Anzeige).

Notrufsiule
zum Mitnehmen.

das Hlmupueki CIF W05, Ein Maximum
ahersichalich und hedienunalidit,
rtden

I M if Barvars

Mil derr MOR 0
s Miknolin wegrulogern

Aitaganke Die Ne i Dewtick,
estes Swente Autoragio it ein B

Notrufsaule zum Mitnehmen.

Auf ein CB-Gerit im Auto sollten Sie genausowenig verzichten wie auf
einen Reservekanister oder einen Verbandkasten: Mit CB-Funk kénnen Sie
helfen und sich helfen lassen. Speziell fiir Notrufe wird der Kanal ~ freige-
schalten. Ein Problem dabei: Nicht jeder empfingt gerade auf Kanal
Die Losung: das neue "Help"-System von Blaupunkt.

usSw. usSw.

(Doch, es gab ein Leben vor dem Handy!)
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Personliche Werbegeschichte zum Thema: Sonnenschutz (POS-Material).

g . y e ——
b
ab
SrER. #¢Polaroid

Polaroid Sonnenbrillen: Haben Sie eti je mit einer ande-
ren gesehen?

(Polaroid Sonnenbrillen hatten einen einzigartigen Filter. Das machte sie
nicht nur zu einem modischen Accessoire, sondern zu einem wirklich
wirksamen Sonnenschutz fur die Augen. Die iblichen schicken Teute in
der iiblichen schicken Umgebung waren also fehl am Platze. Eine medi-
zinisch-wissenschaftliche Geschichte aber auch...)
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Personliche Werbegeschichte zum Thema: emotionale Alleinstellung

(Anzeige).

Plétzlich mdgen es die Manner, wenn eine Frau die
Hosen anhat.

Kostbare Mode-Haut fiir aufregende Beine. Seidig weich, perfekt im
Sitz. Strumpthosen von Cerruti - Ladylegs Luxury.
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WAAS?? WIESO??

12. Fuhlen Sie sich bei Ihrer
Agentur als wichtiger Kunde?

Bei uns kitmmert sich der Inhaber/Geschiftsfihrer immer auch person-
lich um Ihre Werbung und Thr Marketing:
Sie mussen nicht dauernd ein neues Team einlernen.

Die WAAS?? Werbeagentur GmbH arbeitet seit 1993 als Kreativagentur.
Besondere Stirken: Business-to-Business-Werbung, Marketing von
Innovationen, EDV-Hardware, Software, Endverbraucherwerbung fiir
komplexe Produkte. Strategie ist fur uns sehr wichtig, und nicht nur
Selbstzweck oder Alibi. Wir versuchen, immer das wirksamste Argument
tir Thre Zielgruppen zu finden (WAS soll die Werbung als Botschaft
transportieren?) als Basis fir eine moglichst auffallige, merkfihige kreati-
ve Umsetzung (WAASPP-Effekt). Das richtige "WAS?", die richtige
Verkaufsbotschaft, ist die Basis fur jedes Werbemedium: von A wie
Anzeigen, Uber E-mails, Mailings, Messestinde, Prospekte,
Verkaufsunterlagen, interne Motivations- und
Kommunikationsmal3nahmen, Stellenanzeigen, Webseiten, bis zu Z wie
(Firmen-) Zeitschriften.

Wir bieten Thnen Fullservice. Falls Sie allerdings bestimmte Bereiche wie
z.B. die Druckvorlagenerstellung etc. selbst tibernehmen méchten, sind
wir gerne auch als Consultants fur strategische Kreativitat fir Sie titig.
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Thre Konkurrenz ? (Schnelltest) ......cccovieicnininiiciiiniiccinn

2. Fallt Thre Werbebotschaft den
richtigen Teuten richtig auf ? (Schnelltest) .......ccccceviiuneee.

3. Macht Thre Werbung Sie kleiner,
als Sie sind ? (Schnelltest) ...oovvreeeeeieeeececicceen.

4. Wissen Thre Kreativen, daf3

fir Thre Werbung Strategie viel

wichtiger als Kreativitit ist ?

(Kernbotschaft, Positionierung, WAS?) .....ccccvvvvrnrnennnes

5. Vermeiden Sie die Zielgruppen-Falle,
in die nicht nur High-Tech-Anbieter tappen ?
(Von Entscheidern, Entscheidungsvorbereitern...) ..............

6. Wissen Thre Marketingstrategen,

daf3 fiir Thre Werbung Kreativitit

viel wichtiger als Strategie 1st ?

(Vom Strategiepapier in Herz und Hirn

des ICAULETS) vttt

7. Empfiehlt man Thnen die beste
oder nur die erstbeste Idee ?
(Eine Prisentation - viele Ideen) ...,

Gottliche Auswahl mit WAAS??-Effekt
(Eine Prisentation, 7 Kampagnen-Alternativen) .................

8. Ist Thr Katalog Verkidufer oder nur Verteiler?
(Power-Kataloge: WAAS?P?-Effekte statt Preiskampt!)........
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